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inzuguré, Il a pris posses-
sionde GO0 MALDes Carmes
aux niveaux inférieurs dun hated
particulier, 36, boulevand Ragpail
4 Paris, entidrement réuménagés
par architecte Charles Zana. Le
bdtment cossu aabrite le siége de
la marque de mode joseph, hé-
bergé une petite imprimerie pen-
dant I3 seconde guerre mondiale
at, avant cela, be Sillon. cercle Litté-
raire puis politique fondé par
Mare Sangnier. A deux pas du Bon
Marchi, I'adresse est bien connue
des professionnels de la mode
qui, plusieurs fois par an, s¢ ren-
dent avec plaisir en fond de cour
pour assister aux defilés et autres
rencder-vous fixés par le couturier
Rabih Kayrouz.

Depuis - moins d'un mois,
l'équipe de Collector Square v tra-
vaille et regoit les vendeurs et
acheteurs, dans des salons plus
vastes queceux dont elle disposait
jusque-ld rue Bonaparte. En trofs
ans seulement, e site «leader du
luxe doccasion =, cofondé par Ni-
colas Orlowski, PDG du groupe
Arteurial, et Loic Bocher, a trouvé
sa place sur un créneau bien pré-
cis: la vente en ligne dobjets de
luxe de seconde main. Les piéces
{sacs, montres et bijoux unique-

mient) sont expertisées, l.f':'iFh':'iii.'-'i!E'_S
sous vingi-quatre heéures ef visk-
bles sur rendez-vous. Dans ses né-
servies, dont I'adresse est tenue se-
crivte, be stock de plus de 5000 ob-
jets ne ressemnble 3 rien dexistant

s ronIm
wvient tout juste d'éine

sur le marche: une centaine de
sacs Kelly d Hemmvds en parfail dtat
et dans une ganne de couleurs
unigque, des vanity-cases mono-
grarmmes Lowis Vaitton, des Lady
Pior patingds, des Muse rebondis
dYees Saint Lavrent of des Gueel
en tafle et cudr vintage qui ne deé-
pareillerxient pas dans les collec

tions quee fait défiler actuellement
le directeur antistique Alessandro
Michele... On cherche ¢o qui man-
que: = Le cabas bivolore dessing par
Phoebe Philo pour Céline ! Vous ne
Favez pasdw 54, il est 13, en marine
et bordeaux, paz trés loin d'us

First de Balenciaga et d'un 255 an-

Chanal fanz une rayere of paz
dans des aroses shocking » ouvert
pamme improbables. Tous les
deux noirs. Cultes.

Pour celles et ceux qui sy inté-
ressent, [a proposition de Collec-
tor Square f2it office de nec plus
ualtra: toutes les références de ma-
roquinerie «légendaire« des plus
prandes margques ont 6d, sont ou
seront de passage sur ces Elagtres.
Idem pourles montres conseniées
pilbeurs dans des colfres. Cela peut
rendre dingues les collection-
neurs, Comme ce modiéle original
du chronographe Tudor Monte-
Carbo, mis en ligne un mardi a
12 800 curos, Une demi-heure plus
tard, appel d'un passionné en

quéte du modéle prévenu par une
alerte Google: il veut vérifier que
la montre est bien celle qu'il re-
chercha, « Ol ? Parrive o Trente of
une minuies apres, il repart avec.
Une heure passe; appel d'un autre
client qui, ayant requ lui aussi
l'alerte, s'inquitte de ne plus voir

« LE LUXE

D OCCASION
EST UN
MARCHE

EN DEVENIR »

Avec une sélection pointue

de sacs, montres et bijoux,
Collector Square se distingue
des autres sites de revente.

Son directeur général explique
ce qui fait son succes

Des bagages
Louis Vaitton.

HICOLAS BRIEF POUR « LE MOMDE »

be prroduil sur Le site. = Elfe est ven-
due. Monsteur, = Grosse colire
d'un gosse de 50 aps_. « Cgsf rare,
e ool conncerme platae harogers,
s ¢ enrive s, commente Lok
Bocher, directeur général de Col-
lector Sguare. Entretien.

Qu'est-ce qui vous distingue
aujourdhui des autres sites
d'occasion?

Mous construisons notre ofire
comme de viritables cieraions. Nos
concurrents wont souvent filtrer
les objels sur un critére d'authen-
ticité: C'est une vraie Rolex, ils 1a
meettent en ligne. Mous allons plus
lain, en authentifiant, certes, mais
aussl en expertisant. Mous pow-
vons dire: oul. st une vraie,
miais b lunette n'est pas dorigine,
le saphir a été changgé, l:ti:‘. Mous
discutons beascoup en interne
rhais nous tenons 4 notre posi
tionnement fuxe. Nous ne pre-
nons pas de produits en bon état
&l i larnode 5'ils ne correspondent
pas i ce critére, Enfin, quand nous
= ouvTons = une poavelle manguee,
nous devons étre copables de
propoger plusleurs produits si-
gnés ot en parfait état, B, i possi-
hle, les meilleurs, cest-d-dire los
plus représentatifs du style et du
savoir-faire de la margque en ques-
tion Mous travaillons sur Pidée
d'woffre idéales. On ne peut pas
par exemple prétendre faire de
Ihorlogerie i on ne propose pas
au moins 20 modicles de Patek
Philippe, Enfin, nous photogra-
phions, décrivons en cing langues
et déterminons le prix nows-mé-
mes. Ni trop haut. ni trop bas.
Le plus juste possible.

Le jusie prix en termes d'acces-
soires d'occasion, c'est trés sub-
juctif, non ¥

Internet impose une cerltaine
transparence. On ne cherche pas
i faire des coups. Nous avens défa
refuse de prendre des objets de
trés prande valeur qui partiraient
& un mizilleur prix aux enchiénes,
On doit aussi conseiller aux ven-
deurs ce qui est e misux pour
eux. Les gens ne nous conmnais-
sent pas, il faut rester humble,
ils viennent parfois pour tester
natre modéle. Le but étant de ven-
dre rapidernent, & umn prix défini.
Mous recevons entre 100
200 demandes dexpertise par
pour. Quatre personnes d temps
plein répondent par éléphone cu
mail. Mos experts sont épaulés
par un oulil que nous Vons mis
au point, e LuxPrice-index, Cette
base de données concentre et
analyse plus de 300000 résultats
de ventes aux enchéres de sacs el
de montres de luxe au cours des
douze dernidres anndes, partout
dans le monde. Cest d'ailleurs in-

«NOUS TRAVAILLONS SUR
L'IDEE D'OFFRE “IDEALE".
ON NE PEUT PAR EXEMPLE
PAS PRETENDRE FAIRE DE
L'HORLOGERIE SI1 ON NE
PROPOSE PAS 20 MODELES
DE PATEK PHILIPPE »

Loic BOCHER
directeqer penerd-
do Collector Sguare

téressant de voir évoluer les cotes
surlesite et de visvallser combicn
unre Rolex o un Constance d Her-
miés sont devenus au fil des ans
des investissements sereux.

Vous surfez évidemment sur
la vague du vintage, mais £'il
wenait & passer de mode...

C'est un mot tarte a la créme
aupourd’hui. Nous agissons plus
globalement, sur des produits
d'pccasion, de collection et vin-
tage = c'est-d-dire ceux auxquels
le temps & donné plus de valeur.
Comme notre homme & la Tudor,
les collectionneurs ont toujours
exizie, iis sont minorilaires dans
natre clientele mais ils continge-
ront & chercher la perle mre. Idem
pour ke vintage: cette démarche
d'amateurs n'est pas un phéno-
miene de mode, méme si elle s'est
développée ces derniéres anndes;
elle s‘oppose & la consormammation
immédiate, [l ¥ aura toujours
des gens pour préférer, esthéti-
quement et idéclogiquement, le -
evieuxs au neuf, Enfin je nai
aucun doute sur l'avenir de l'ocea-
sion, Le cabinet Bain & estime &
16 milkiards de dollays [r4.4 mi-
liards dewros] le marché du luxe
doccasion dans le monde. En en:
lewant les prodults qui ne nous
COnETREnT pas comime [es voitu-
res, onestime &6 milliards de dol-
lars e créncau sur lequel nous
nous situons. C'est un marché
Enorme, en devenir.

QOuelles relations entretenez-
vous avec les marques dont
vous vendez en seconde main
les produits ?

Mous men avons pas yaiment.
Elles restent encore eTbes sur
le sujet, Mais elles ont intérét &
ce que les acteurs de l'occasion se
professionnalizent. On  entend
parfois que les acheteurs d'occa-
sion aéchapperaients aux mar-
ques, mais ce sont rarement les
mémes clients, Parcontre, on peut
dire de facon plus certaine que
ceux qui vendent leurs sacs, mon-
tres ou bijoux chez nous le font
souvent pour aller acheter du
neuf. Et puis nous réalisons leurs
promesses: les margques ne peu-
vent pas ne pas wvoir ca. Lewr
communication et leur marketing
tournent autour de la valeur
intemporelle, de la créativité et
de l'excellence de leurs produits,
Mows metlons ce discours A
léprewve du réel. Mous redonnons
la vedette awx produits: ilsontune
seconde vie possible, parce que les
matieres premiéres et la fabrica-
tion sont dexcellente qualité et
que beur style a traversé les modes.

En trois ans, vos clients
ont-ils changé?

Qui. Au début, ls mettaient une
casquette pour venir vendre leurs
objets! Cétait un acte culpabili-

sant, un peu dégradant, honteus,
associé & une personne qui a be-
soin d'argent, qui a mal géré son
budget, ete. Aujourdhui, cela se
fait de maniére plus naturelle,
voire dans une démarche ores-
ponsables. On est moins dans
Iaccumulation de biens maiz
dans la circulation des marchan-
dizes. On hidrarchise mieux ses

Ci-dessus, une sélection besoins pour ne pas dépenser

de sacs Hermeés; & droite, nimporte comment. m

un modéle Dior. recous FROPOS RECUEILLIS PAR
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